


2 

INTRO 

Cette charte a été conçue afin de garantir une  

cohérence de l’identité visuelle et une homogénéité 

des productions graphiques de l’IUT Paul Sabatier 

et de l’ARIUT Occitanie - Universités de Toulouse. 

 

Elle présente l’ensemble des principes à respecter 

et des éléments à intégrer pour développer      

ensemble une communication forte, lisible et    

durable. 

 

Le cadre d’application et les éléments qui y sont 

présentés ne sont pas figés, ils évolueront        

naturellement au gré des besoin et des supports. 
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Les logos de l’IUT 

Le logo générique carré 

 

 

 

 

 

 

 

 

A noter : La baseline est partie intégrante du logo. Elle est adaptée aux sites     

universitaires de rattachement : « UNIVERSITÉ TOULOUSE I, II ou III ». 

 

Le logo TAC 

 

 

 

 

 

 

Le logo « TAC » sert à localiser les campus de l’IUT. 

LOGOTYPE 



5 

Le logo de l’ARIUT 

 

 

 

 

 

 

Il représente l’ensemble des IUT de la Région Occitanie - Toulouse, Auch, Castres, 

Blagnac, Figeac, Tarbes, Rodez - rattachés aux universités de Toulouse (UT1, UT2, 

UT3). 

 

Zone de protection 

Il s’agit de la zone autour du logo à l’intérieur de laquelle aucune image et aucun 

texte ne peuvent figurer. 

 

 

 

 

 

Zone de  

protection 
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Composition des couleurs 

 

 

 

 

 

 

 

Déclinaison des couleurs 

PANTONE 

485 C 

PANTONE 

485 C 

MONOCHROME 

100 % de la couleur 

CMJN 

0-100-100-0 

CMJN 

0-0-0-45 

RVB 

226-0-26 

RVB 

167-168-170 

HEXA 

#999999 

HEXA 

#ff0033 

Monochrome Blanc 

Monochrome Noir 
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Utilisation du logo sur fond 

Typographie 

On trouve 2 types de polices sur le logo générique carré : 

 

« Times New Roman » pour « IUT Occitanie » : police de caractère avec  

empattement connue et répandue, faisant partie de la famille des réales. Elle revêt 

un aspect très académique et officiel. 

 

« Myriad Pro » pour « UNIVERSITÉ TOULOUSE III » : police de caractère 

sans sérif. Elle est facilement identifiable par le jambage caractéristique de son y, 

la  coupure de son e ou, dans l’ensemble, pas ses courbes arrondies. 
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Usages interdits 

 Ne pas modifier les couleurs 

 

 

 

 

  

Ne pas ajouter ou retirer des éléments 

 

 

 

 

 

Ne pas modifier ou supprimer la ba-

seline 

 

 

 

 

Ne pas déformer le logo 

 

 

 

  

 

Ne rien mettre dans la zone de protection 

 

 

 

 

  

 

Ne pas incliner le logo 

 

 

 

  

Taille 

La taille minimale autorisée pour que le logo reste visible est : L 20 mm 
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DÉCLINAISONS 

Les campus de l’IUT Paul Sabatier 

DÉCLINAISONS 
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Les départements de formation 

Auch 

 

 
 

 

 

 

Castres 

 

 

 

 

Toulouse Ponsan 

 

 
 

 

 

 

Toulouse Rangueil 
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ARIUT : les IUT de la Région Occitanie  

rattachés aux universités de Toulouse 

UT1 : Capitole 

UT2 : Jean Jaurès 

A noter : La baseline « UNIVERSITÉ TOULOUSE II » n’apparaît plus car le logo de l’IUT 

est désormais complété par le logo de l’université Jean Jaurès. 

UT3 : Paul Sabatier 
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Juxtaposition avec le logo de l’université 

de rattachement 

Pour toute communication relative, se conformer aux règles d’usage de l’université 

de rattachement. 

 

Ci-dessous un exemple de mise en page du logo IUT Paul Sabatier et de son     

université de rattachement : UT3 Paul Sabatier. Cette mise en page n’est pas figée, 

elle pourra être modifiée en fonction du support choisi. 
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PAPETERIE & ÉDITION 

Tous les modèles qui suivent sont disponibles sur l’intranet « POINT VIRTUEL » de 

l’IUT Paul Sabatier. Pour plus d’information, se rapprocher du service              

COMMUNICATION de l’IUT : contact.communication@iut-tlse3.fr   

En-tête courrier 

 Zones à personnaliser en indiquant les informations relatives au service ou au    

département. 

PAPETERIE & ÉDITION 
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Carte de visite 

Les demandes de carte de visite se font via l’intranet de l’université. 

 

-> Pour les services centraux de l’IUT : se rapprocher du service COMMUNICATION 

de l’IUT ou des chefs de service. 

-> Pour les départements de formation : se rapprocher des secrétariats. 

 Zones à personnaliser en indiquant les informations relatives au service ou au    

département. 

RECTO VERSO 
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Carte de correspondance 

Les demandes de carte de correspondance sont à envoyer à l’université : 

communication@univ-tlse3.fr  

 

-> Pour les services centraux de l’IUT : se rapprocher du service COMMUNICATION 

de l’IUT ou des chefs de service. 

-> Pour les départements de formation : se rapprocher des secrétariats. 

 Zones à personnaliser en indiquant les informations relatives au service ou au    

département. 
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Page de garde proposée pour supports divers 

Couverture à la française 

Tous les modèles sont disponibles dans Point Virtuel. 

A noter : le dos doit toujours faire apparaître la même dimension d’aplat rouge. 

Couverture à l’italienne 

1ère de couverture Dos de couverture 

ZONE IMAGE  

1ère de couverture 

ZONE IMAGE  

Dos de couverture 
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Éléments à faire figurer sur un support de          

communication 

-> Le logo générique de l’IUT, ou le logo TAC, ou le logo de département 

-> Le logo de l’Université de rattachement 

 

NB : Se rapprocher du service COMMUNICATION de l’IUT pour tout renseignement 

et/ou demande de validation du visuel. 

 

Exemples de supports existants : 



18 

MARQUAGE D’OJETS         

PUBLICITAIRES 

Le marquage concerne tous les objets publicitaires pouvant être fait réalisés par un 

prestataire à l’effigie de l’IUT : stylos, sacs, t-shirts, totebags… 

 

NB : Se rapprocher du service COMMUNICATION de l’IUT pour tout renseignement 

et/ou demande de validation du visuel. 

 

Exemples d’objets déjà existants : 

Précision -> Pour le t-shirt, il s’agit du dernier BAT sur lequel figurait encore  « Midi

-Pyrénées ». Lors de la prochaine commande, c’est bien le logo « Occitanie » qui 

apparaîtra.  

MARQUAGE D’OBJETS          

PUBLICITAIRES 
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WEB & MÉDIAS 

Présentation Power Point 

WEB & NUMÉRIQUE 






